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A biblioteca possui um acervo atualizado, com cerca de 32 mil exemplares de
livros, 234 titulos de peridédicos e 460 exemplares de recursos audiovisuais.
Além da assinatura da biblioteca digital “Minha Biblioteca”, que disponibiliza a
toda comunidade académica acesso na integra ao conteudo de mais de 7 mil
titulos de livros.

A biblioteca fornece o suporte necessario ao cumprimento dos curriculos dos
cursos oferecidos. Tem como base a bibliografia apresentada nos Projetos
Pedagégicos de Cursos (PPCs). O numero de exemplares obedece ao
estabelecido pelas diretrizes do MEC, nos quais se encontram as referéncias

nas categorias basica e complementar.

A bibliografia basica das unidades curriculares foi definida quando da elaboracao
do projeto pedagdgico do curso refletindo a experiéncia dos profissionais que
participaram de sua elaboracao. A bibliografia basica de cada unidade curricular
€ constituida, no minimo, por trés titulos que se encontram disponiveis na
proporcdo média de um exemplar para menos de 10 vagas anuais
pretendidas/autorizadas e estdo, portanto, em conformidade com os indicadores
de exceléncia do Instrumento de Avaliacdo de Cursos do MEC/INEP.

A atualizagao das bibliografias € feita periodicamente a pedido dos professores e
validacéo do Colegiado de Curso e do NDE, érgao responsavel nao apenas pelo
aperfeicoamento do Projeto Pedagégico do Curso, mas também pela sua
formulacdo, revisdao e implementacdo. Todas as alteracbes/atualizacdes sao
devidamente registradas em ata e arquivadas na Coordenacao de Curso.



A bibliografia indicada nos planos de ensino é oriunda do Projeto Pedagdgico do
Curso, portanto, nenhuma obra pode ser indicada no plano de ensino se nao
constar no respectivo PPC. Aos professores, durante as reunides periédicas, a
Coordenacao de Curso oportuniza a indicacao de novas obras, que somente
apds a aquisicao, catalogacao e disponibilizacdo no acervo fisico e/ou digital da
biblioteca da Instituicdo; e apds a devida insercdo no ementario do PPC,
poderao ser indicados nos planos de ensino das componentes curriculares.

A bibliografia complementar € constituida, no minimo, por cinco titulos para cada
unidade curricular na proporcao minima de dois exemplares para cada titulo. Ha
ainda a utilizacao de artigos e sitios especificos quando os conteudos das
disciplinas assim o0 exigirem. A atualizacdo das bibliografias ¢é feita
periodicamente a pedido dos professores e validacdo do Colegiado de Curso e
do NDE, 6rgédo responsavel nado apenas pelo aperfeicoamento do Projeto
Pedagodgico do Curso, mas também pela sua formulagdo, reviséo e
implementagcdo. Todas as alteracdes s&o devidamente registradas em ata e
arquivadas na Coordenacao de Curso.

Os alunos tém a sua disposicdo acesso a diversos titulos de periddicos
especializados impressos e eletronicos. Além dos periédicos adquiridos por meio
de compra, a biblioteca, em parceria com as Coordenacdes de Curso, formou
um grupo de estudos que inclui bibliotecérios, coordenadores e professores, e
fez a compilacdo de periddicos eletrénicos gratuitos, que na sua maioria sao
produzidos por instituicbes federais de ensino e reconhecidos no meio
académico por sua exceléncia, e os disponibilizou por meio dos links no sistema
Pergamum e nos planos de ensino.

A assinatura dos perioddicos especializados, indexados e correntes, no formato
impresso ou virtual, sdo renovadas regularmente no intuito de manter o acervo
disponivel ao alunado da Instituicdo. Os periodos disponiveis na biblioteca
contemplam diversas areas do saber e disponibilizam conteudos atualizados. A
referéncia dos periodos especializados consta no ementario do Projeto
Pedagdgico do Curso, conforme a aderéncia a cada componente curricular da

matriz.

ACERVO DE LIVROS DO CURSO DE COMUNICACAO SOCIAL
PUBLICIDADE E PROPAGANDA



Segue abaixo os materiais pertencentes ao ementario de disciplinas do Curso de
Comunicacao Social Publicidade e Propaganda, cabe salientar quem além dos
livros e periédicos citados abaixo, os alunos tem acesso a todo acervo da
biblioteca, assim como ao acervo de todas as bibliotecas pertencentes ao Grupo
Projecéo.

ACERVO DE LIVROS

ADOBE CREATIVE TEAM; FURMANKIEWICZ, Edson. Adobe lllustrator CSS3:
classroom in a book: guia oficial de treinamento. Porto Alegre: Bookman, 2008.

ADOBE; MELLO, Fabio Fonseca de. Adobe Photoshop 7.0: guia autorizado. Sao
Paulo: Pearson Educations do Brasil, 2005.

ADORNO, Theodor Wiesengrund. Industria cultural e sociedade. Sdo Paulo:
Paz e Terra, 2002.

ALBERS, Josef; CAMARGO, Jefferson Luiz; SANTOS, Fernado. A interacao da
cor. Sao Paulo, SP: Martins Fontes, 2009.

ALBUQUERQUE, José de Lima. Gestdo ambiental e responsabilidade social:
conceitos, ferramentas e aplicacdes. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

ALMEIDA, Fernando. Os Desafios da Sustentabilidade: uma ruptura urgente. Rio
de Janeiro. Campus Elsevier. 2007. 52. Ed. Auténtica, 2014.

ALVES, Mércia Nogueira. Midia e producao audiovisual: uma introducéao. 2. ed.
Curitiba, PR: IBPEX, 2011.

ARANTES, Antbnio Augusto. O que é cultura popular. Sao Paulo: Brasiliense,
1978.

ARAUJO, Luis César G. de. Organizacao, sistemas e métodos e as tecnologias
de gestao organizacional. Sado Paulo: Atlas, 2011.

ARENS, William F.; SCHAEFER, David H.; WEIGOLD, Michel F. Propaganda.
Porto Alegre: AMGH, 2013.

AUMONT, Jacques; ABREU, Estela dos Santos; SANTORO, Claudio Cesar. A
imagem. 12. ed. Campinas, SP: Papirus, 2007

BACCEGA, Maria Aparecida. Comunicacdo e culturas do consumo, Editora
Atlas, 2008.

BAGNO, M. Gramética, pra que te quero? Os conhecimentos linguisticos nos
livros didaticos de portugués. Curitiba: Aymara, 2012.



BALLESTERO-ALVAREZ, Maria Esmeralda. Manual de organizagao, sistemas
e métodos: abordagem teodrica e pratica da engenharia da informacéo. 2. ed.
Sao Paulo: Atlas, 2011.

BARBAN, Arnold M.; et al. A esséncia do planejamento de midia. Sdo Paulo:
Nobel, 2004.

BARBIERI, José Carlos. Gestdo ambiental empresarial: conceitos, modelos e
instrumentos. Sao Paulo: Saraiva, 2011

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: manual do roteiro para filme
publicitario. Sao Paulo: Senac, 2004.

BARROS, Antonio Teixeira de; DUARTE, Jorge Antonio Menna; MARTINEZ,
Regina Esteves. Comunicacao: discursos, praticas e tendéncias. Sao Paulo:
Rideel, 2001.

BARTHES, R. O prazer do texto. Traducdo Jacob Guinsburg. Sao Paulo:
Perspectiva, 2004.

BATEMAN, Thomas S. Administracdo: construindo vantagens competitivas. Sao
Paulo: Atlas, 2011.

BAUMAN, Zygmunt & MAY, Tim. Aprendendo a pensar com a sociologia. Rio de
Janeiro: Zahar.

BAUTZER, Deise. Inovagao: repensando as organizagdes. Sao Paulo: Atlas,
2009

BELCH, George E.; BELCH, Michael A. Propaganda e promocao: uma
perspectiva da comunicagdo integrada de marketing. Porto Alegre: AMGH,
2014.

BERNARDI, Luiz Anténio. Manual de empreendedorismo e gestao:
fundamentos, estratégias e dindmicas. Sao Paulo: Atlas, 2011 MORGAN,
Gareth. Imagens da organizacdo. Sao Paulo: Atlas, 2010. ROBBINS, Stephen P.
Comportamento organizacional. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2011.

BERTOMEU, Joao Vivente Cegato, (Org.). Criacdo Visual e Multimidia. Séao
Paulo: Cengage Learning, 2011.

BIANCHI, Anna Cecilia de Moraes; ALVARENGA, Marina; BIANCHI, Roberto.
Manual de orientacdo: estagio supervisionado. 3. ed. Sao Paulo: Pioneira,
2011.

BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. Rio de Janeiro: Campus, 2004.

BOBBIO, Norberto. Estado, governo e sociedade. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
1997.

BOBBIO, Norberto. O futuro da Democracia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1997.



BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola; PASQUINO, Gianfranco. Dicionario de
Politica. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2007.

BOHLANDER, George; SNELL, Scott; SHERMAN, Arthur. Administracdo de
recursos humanos. S&o Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2010.

BOM ANGELO, Eduardo. Empreendedor corporativo: a nova postura de quem
faz a diferencga. 11. ed. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, 2003. (5ex. 2003)

BONAVIDES, Paulo. Ciéncia Politica. Sdo Paulo: Saraiva, 2016.

BOSI, Alfredo (org.). Cultura brasileira: temas e situagtes. 4. ed. Sdo Paulo:
Atica, 1999.

BOSI, Ecléa. Cultura de massa e cultura popular: leituras de operarias. 11.

BRASIL. MINISTERIO DA EDUCAGCAO. Plano Nacional de Implementacdo das
Diretrizes Curriculares Nacionais para a educacao das relagdes étnico-raciais e
para o ensino de histéria e cultura afro-brasileira e africana. Brasilia: MEC,
SECADI, 2013.

BRASIL. MINISTERIO DA EDUCAGCAO. Saberes e praticas da inclusdo:
desenvolvendo competéncias para o atendimento as necessidades
educacionais especiais de alunos com deficiéncia fisica/neuro-motora. Brasilia,
DF: MEC, Secretaria de Educacao Especial, 2006.

BROCKE, J. V.; ROSEMANN, M. Manual de BPM: gestdo de processos de
negécio. Porto Alegre: Bookman, 2013.

CALAZANS, Flavio Mario de Alcantara. Propaganda subliminar multimidia. Sao
Paulo: Summus, 2011.

CAMARGO, Marculino. Fundamentos de ética geral e profissional. Petrépolis:
Vozes, 2010.

CARRASCOZA, Joao Anzanello. A evolugao do texto publicitario. Futura, 2007.

CAULLIRAUX, Heitor; PAIM, Rafael; CARDOSO, Vinicius. Gestdao de
Processos: Pensar, Agir e Aprender. Porto Alegre: Bookman, 2009.

CESAR, Cyro. Como falar no radio: pratica de locugdo AM e FM. Sao Paulo:
Summus, 2009.

CESAR, Newton. Os primeiros segredos da direcdo de arte. Sao Paulo: Ed.
Senac, 2000.

CHAUI, Marilena Sousa. Cultura e democracia: o discurso competente e outras
falas. 8. ed. Sao Paulo: Cortez, 2000.

CHAUVEL, Marie Agnes e COHEN, Marcos. Etica, Sustentabilidade e
Sociedade: Desafios Da Nossa Era. Rio Janeiro. Mauad. 2009.



CHIAVENATO, Idalberto. Gestao de pessoas: € o0 novo papel dos recursos
humanos nas organizacbes. Sao Paulo. Elsevier, 2010.

CHIZZOTTI, Anténio. Pesquisa em ciéncias humanas e sociais. Sao Paulo:
Cortez, 2001.

COLI, Jorge. O que é arte. Sao Paulo, SP: Brasiliense, 2004.

COLLARO, Antonio Celso. Producdo Grafica: Arte e técnica da midia de
impressa. Sao Paulo: Pearson Education do Brasil, 2010.

COLLARO, Antonio Celso. Projeto grafico: teoria e pratica da diagramacao. 4.
ed. Sao Paulo: Summus, 2006.

COMPARATO, Doc. Da criagcdo ao roteiro: o mais completo guia da arte e
técnica de escrever para televisao e cinema. Rio de Janeiro: Rocco, 2000.

COMPARATO, Fabio Konder. A afirmacao histérica dos direitos humanos. Sao
Paulo: Saraiva, 2010.

CORAL, E.; OGLIARI, A.; ABREU, A. F. Gestao Integrada da Inovacao:
Estratégia, Organizagdo e Desenvolvimento de Produtos. Sao Paulo: Atlas,
2008.

CORREA, Roberto. O atendimento na agéncia de comunicagdo. Sdo Paulo:
Global Editora, 2009.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Propaganda digital: em busca da audiéncia através
de sites multimidia na web. Curitiba, PR: Jurua, 2011.

CORREA, Rodrigo Stéfani. Propaganda Digital: em busca da audiéncia através
de sites multimidia na web. Curitiba: Jurua, 2011. LEVY, Pierre. O que é o
virtual? Sao Paulo: Editora 34. 2009.

COSTA, Jurandir Freire. A ética e o espelho da cultura. 3. ed. Rio de Janeiro:
Rocco, 2002.

COSTA, Maria Cristina Castilho. Sociologia: introducdo a ciéncia da sociedade.
Sao Paulo. Moderna, 2006.

COVALESKI, Rogério. Cinema e publicidade: intertextos e hibridismos. Rio de
Janeiro: Confraria do Vento, 2015

COVEY, Stephen R. Os 7 habitos das pessoas altamente eficazes. Tradugao de
Celso Nogueira; Revisdo de Antonio Carlos Rodrigues de Moraes. 32. ed. Sao
Paulo: Nova Cultural, 2011.

COZZI, Afonso. Empreendedorismo de base tecnoldgica: spin-off: criacdo de
novos negécios a partir de empresas constituidas, universidades e centros de
pesquisa. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, 2008.

CRUZ, Tadeu. Manual para gerenciamento de processos de negdcio:
metodologia Domp™. Sao Paulo: Atlas, 2015.



CURY A. Organizacdo & métodos: uma visdo holistica. 8. ed. S&o Paulo: Atlas,
2013.

DAMANTE, Nara. Grandes nomes da midia brasileira. Sdo Paulo: Nobel, 2006.

D'ASCENCAO, Luiz Carlos M. Organizacdo, sistemas e métodos: anélise,
redesenho e informatizacdo de processos administrativos. Sdo Paulo: Atlas,
2012.

DESSLER, Gary. Administracdo de recursos humanos. 2. ed. S&o Paulo:
Prentice Hall, 2003.

DIAS, Sergio Roberto. Pesquisa de mercado. Sao Paulo: Saraiva, 2012.

DOLABELA, Fernando. O segredo de Luisa: uma idéia, uma paixao e um plano
de negdcios: como nasce o empreendedor e se cria uma empresa. Sao Paulo:
Cultura, 1999.

DOLABELA, Fernando. Oficina do empreendedor: a metodologia de ensino que
ajuda a transformar conhecimento em riqueza. Sao Paulo: Sextante, 2008.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. 2 ed. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2003.

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo na préatica: mitos e
verdades do empreendedor de sucesso. Rio de Janeiro, RJ: Campus, 2007.
(13ex. 2007)

DORNELAS, José Carlos Assis. Empreendedorismo: transformando ideias em
negécios. Rio de Janeiro, RJ: Elsevier, 2005.

DUAILIBI, Roberto; SIMONSEN, Harry. Criatividade e Marketing. Sao Paulo:
Makron Books, 2000

DUARTE, Jorge (org.) Barros, Antbnio (org.). Métodos e técnicas de pesquisa
em comunicacdo. Sao Paulo: Atlas, 2011.

DURKHEIM, Emile. As regras do método sociolégico. Sdo Paulo: Editora Martin
Claret, 2006.

EISNER, Will. Quadrinhos e arte sequencial. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.

ELIN, Larry e LAPIDES, Alan. O Comercial de Televisdo, planejamento e
producdo. Editora Bossa Nova, 2006.

FERNANDES NETO, Guilherme. Direito da comunicacao social. Sdo Paulo:
Revista dos Tribunais, 2004.

FERRACCIE, Jodo de Simone. Promocdo de Vendas. Sdo Paulo: Makron, 2007.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. 2. ed. Porto
Alegre: Sagra Luzzato, 2001.



FERRARI, Flavio. Planejamento e atendimento: a arte do guerreiro. S&o Paulo:
Nobel, 2005.

FERREIRA FILHO, Manoel Gongalves. Direitos humanos fundamentais. Sao
Paulo: Saraiva, 2011.

FIELD, Syd Manual do roteiro: os fundamentos do texto cinematografico. Rio de
Janeiro: Objetiva, 2001.

FIGUEIREDO, Rubens. O que é marketing politico. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994

FILOMENO, José Geraldo Brito. Teoria Geral do Estado e Ciéncia Politica. Rio
de Janeiro: Forense Universitaria, 2006.

FLEURY, A.; FLEURY, M. T. L. Aprendizagem e inovagao organizacional. Sao
Paulo: Atlas,

FLUZY, Maria Tereza Leme; ROSA MARIA FISCHER. Cultura e poder nas
organizagoes. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

FOLTS, James A.; LOVELL, Ronald P.; ZWAHLEN JR., Fred C. Manual de
fotografia. Sao Paulo: Cengage Learning, 2011.

FORNI, Joao José. Gestdo de crises e comunicacdo: o que gestores e
profissionais de comunicacao precisam saber para enfrentar crises corporativas.
Sao Paulo: Atlas, 2013.

FRAGOSO, Suely; RECUERO, Raquel; AMARAL, Adriana. Métodos de
pesquisa para a internet. Porto Alegre, RS: Sulina, 2015

FRANGCA, Ana Cristina Limongi. Praticas de recursos humanos: Conceitos,
Ferramentas e Procedimentos. Sao Paulo: Atlas, 2012.

FRANCA, Vera Veiga (org.); HOHLFELDT, Anténio (org.); MARTINO, Luiz C.
(org.). Teorias da comunicacdo: conceitos, escolas e tendéncias. 10.ed.
Petropolis, RJ: Vozes, 2010.

FREEMAN, Michael. Mente do fotégrafo, A: pensamento criativo para fotografias
digitais incriveis. Porto Alegre, RS: Bookman, 2012

FREITAG, Barbara. A teoria critica ontem e hoje. Sao Paulo: Brasiliense, 1994.
HOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos
meios de comunicacao de massa. 6. ed. Petropolis, RJ: Vozes, 2002.

GADE, Christiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. Sao Paulo:
E.P.U.; 2005

GAMBA JUNIOR. Computacao grafica para designers: dialogando com as
caixinhas de dialogo. Rio de Janeiro, RJ: 2AB, 2011.

GENERICO, Tony. Estudio: fotografia, arte, publicidade e splashes. 2. ed.
Balneario Camboriu - SC: Photos, 2012.



GESSER, Audrei. Libras? Que lingua é essa? Crencas e preconceitos em torno
da lingua de sinais e da realidade surda. Sao Paulo: Parabola Editorial, 2014.

GIGLIO, Ernesto M. O comportamento do consumidor. Sdo Paulo: pioneira
KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. 2. ed. Sdo Paulo:

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

GIL, Antonio Carlos. Métodos e técnicas de pesquisa social. 6. ed. Sao Paulo:
Atlas, 2014.

GNERRE, Maurizio. Linguagem, escrita e poder. 4. ed. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1998.

GOMES Filho, Jodo. Gestalt do Objeto: Sistema de leitura visual da forma. Sao
Paulo: Escrituras Editora, 2003.

GONCALVES, Lilian S. Neuromarketing aplicado a redacéao publicitaria.
GONGALVES, Reinaldo. Economia Aplicada. Sdo Paulo: FGV, 2012.

GONZALEZ, Rafael C.; CESAR, Roberto Marcondes Junior; COSTA, Luciano
da Fontoura; WOODS, Richard E. Processamento de imagens digitais. Sao
Paulo: Edgard Blucher, 2010.

GOSCIOLA, Vicente. Roteiro para as novas midias: do cinema as midias
interativas. 3. ed. Sao Paulo: Senac, 2003.

GRACIOSO, Francisco. Marketing estratégico: planejamento estratégico
orientado para o mercado. 5. ed. Sao Paulo: Atlas, 2005.

GRACIOSO, Francisco. Propaganda institucional: nova arma estratégica da
empresa. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2006.

GREMAUD, Amaury Patrick; VASCONCELLOS, Marco Antonio Sandoval de;
TONETO JUNIOR, Rudinei. Economia brasileira contemporanea. Sao Paulo,
SP: Atlas, 2012.

GREY CHRISTOPHER. lluminacdo em estudio: Técnicas e truques para
fotégrafos digitais. 2. ed. Balneario Camboriu - SC: Phorte, 2012.

GRUPO MARCUSE. Sobre a miséria humana no meio publicitario/ por que o
mundo agoniza em razdo do nosso modo de vida. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2012.

GUIMARAES NETO, Ernane; LIMA, Leonardo Sousa de. Narrativas e
personagens para jogos. Sao Paulo: Erica, 2014.

GUIMARAES, Bernardo; GONGCALVES, Carlos Eduardo. Economia sem
truques. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

HAMMS, Ana Paula Ruup. Sociologia. Brasilia: Projecéo, 2014.



HEDGECOE, John. Guia completo de fotografia: a técnica fotografica explicada
passo a passo em mais de 400 fotografias e ilustragdes em cores. Sao Paulo:
Martins Fontes, 2001.

HERBERT, Marshall Mcluhan; PIGNATARI, Décio (tradutor). Os meios de
comunicacao como extensdes do homem. Sao Paulo: Cultrix, 2002.

HISRICH, Robert D. Empreendedorismo. Porto Alegre, RS: Bookman, 2007.
HUISMAN, Denis. A estética: a arte e comunicacgéao. Lisboa: ED 70, 1984.

HUNTER, Fil; BIVER, Steven; FUQUA, Paul; MELLO, Patricia de Zutter;
BONELLI, Rafael. Luz - Ciéncia & Magia: guia de iluminacdo fotografica.
Camboriu: Photos, 2013.

JACCOUD, Luciana; RAFAEL GUERREIRO OSORIO; SERGEI SOARES.
Politicas publicas e a desigualdade racial no Brasil: 120 anos ap6s a aboligéo.
Brasilia: IPEA, 2008.

JESUS, Eduardo de; SALOMAO, Mozahir. Interacdes plurais: a comunicagao e o
contemporaneo. Sao Paulo: Annablume, 2008.

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica: segredos incriveis para das a suas
fotos uma aparéncia profissional. Sdo Paulo: Pearson Education do Brasil, 2010

KELLISON, Cathrine Producdo e Direcao para TV e Video: uma Abordagem
Pratica, Ed.Elsevier - Campus 2007.

KLOSKOWSKI, Matt; LIMA, Neury. Photoshop: Montagens e Fusdes Criativas.
Camburiu: Photos, 2012.

KOCH, I. e ELIAS, V. Escrever e Argumentar. Sdo Paulo: Contexto, 2016.

KOCH, I. V.; ELIAS, V. M. Ler e Escrever: estratégias de producédo textual. Sao
Paulo: Contexto, 2009.

KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. 12. ed. Rio de
Janeiro: Prentice-Hall Brasil, 2011.

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Administracao de marketing. 14. ed. Séo
Paulo: Pearson Education, 2012.

LAKATOS, E.; MARCONI, M. Sociologia geral. Sao Paulo: Atlas, 2014.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de
metodologia cientifica. Sao Paulo: Atlas, 2010.

LANGFORD, Michael. Fotografia basica. Lisboa: Dinalivro, 2003.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura: um conceito antropoldgico. 24. ed. Rio de
Janeiro: Zahar, 2011.

LAVILLE, Elisabeth. A empresa verde. Sao Paulo: Ote, 2009.



LEAO, Tais Lobato. Formei-me em publicidade. E agora? Sao Paulo: Nobel,
2001.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sao Paulo: Editora 34. 2010.

LEVY, Pierre. Tecnologias da inteligéncia: o futuro do pensamento na era da
informatica. Rio de Janeiro: Editora 34. 2010.

LEWIS, David e BRIDGES, Darren. A alma do novo consumidor. Sao Paulo: M.
Books, 2004.

LIMA, Paulo Rodolfo de; BARBEIRO, Herédoto. Manual de Radiojornalismo.
Editora Campus, 2003.

LUPETTI, Marceélia. Administracdo em publicidade: a verdadeira alma do
negocio. Sao Paulo: Thomson, 2006.

MACHADO FILHO, C.A. P. Responsabilidade Social e Governanca: O Debate e
as implicagdes. Ed. Thomson, 2006.

MADRUGA, Roberto Pessoa; CHI, Ben Thion (autor); SIMOES, Marcos Licinio
da Costa (autor).; TEIXEIRA, Ricardo Franco (autor). Administracido de
marketing no mundo contemporéaneo. Rio de Janeiro: FGV, 2001.

MADY, Eliane Batista. Pesquisa de mercado. Curitiba: InterSaberes, 2014.

MAGNONI, Anténio Francisco e CARVALHO, Juliano Mauricio de. O novo radio
- cenarios da radiodifusédo na era digital, 2010.

MALHEIRO, Emerson Penha. Curso de direitos humanos. 2. Sdo Paulo: Atlas,
2014.

MALUF, Sahid. Teoria Geral do Estado. Sao Paulo: Saraiva, 2007.

MANKIW, N. Gregory. Introducdo a economia: principios de micro e
macroeconomia: texto basico nas melhores universidades. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2012.

MARCONDES, Pyr. Uma histéria da propaganda brasileira. 2. ed. Rio de
Janeiro: [s. ed. ], 2002.

MARCONI, Marina de Andrade; LAKATOS, Eva Maria. Técnicas de pesquisa:
planejamento e execugcdo de pesquisas, amostragens e técnicas de pesquisa,
elaboracéo, analise e interpretacdo de dados. 6. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2010.

MARRAS, Jean Pierre. Administracao de recursos humanos: do operacional ao
estratégico. 14. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2013.

MARTINS, Estevao C. de Rezende. Cultura e poder. 2. ed. Sao Paulo: Saraiva,
2003.

MARTINS, Zeca. Redacao publicitaria: a pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas,
20009.



MATIAS, Pereira José. Manual de metodologia da pesquisa cientifica. 3. ed. Sao
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